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responsabile ai temg
dell'emergenza climas

: 3
Guido Ricci, con il supporto di Alessandro W EHHE 8 | J[ |
Capitani, parlera di crisi climatica e dei | T o 1
vantaggi per le imprese che decidono di fare S, %fé’{ 74/
la loro parte per affrontarla consapevolmente. i ff
'incontro formativo sara un’utile occasione Wiy |y,
per offrire spunti ed esempi concreti per le 1184 ;f 7
imprese sulle potenzialita della comunicazione &
e dell’'educazione alla sostenibilita. V&1
Sede di svolgimento: ﬁ
Confindustria Emilia Area Centro 714
Via Bellinzona 27/A - Modena

La partecipazione e gratuita e riservata ai Soci delI’Associazionejﬁ
E richiesta |a prenotazione entro venerdi 30 giugno via e-mail a: direttivo@associazioneperlarsi.it



DAL 1979, ELABORIAMO IDEE E PROGETTI

per lo sviluppo sostenibile con servizi dedicati a cittadinanza,

consumatori, mondo della scuola, enti pubblici, aziende.
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Al via i - 2014 Premio Innovatori
Entriamo nelle 1993 percorsi di 1999 Responsabili della
scuole con educazione e Siamo soci Regione Emilia
I'educazione Iniziano comunicazione Al via i CEAS fondatori Romagna;
ambientale i Centri estivi per gli adult Centri di dell’Associazione Premio Fedelta
e invernali Educazione per la al lavoro
alla Sostenibilita - Responsabilita e al progresso
- Ambientale 2005 Sociale economico della
1992 d'lmpresa Camera di
Fondiamo “Aziende Commercio
Contribuiamo Ca Pace, il modenesi di Modena;
alla fondazione primo centro per la RSI” Premio per il
di AIGAE - di educazione Welfare aziendale
- Associazione 1998 alla pace del Comune di
19?9 Italiona Guide e allo sviluppo Modena
Ambientali Contribuiamo sastenibile
Al rifugio Escursionistiche alla fondazione
CAPAMNMNA [ di AITR
TASSOMI (MO) 1995 Associazione ®
nasce La Lumaca Italiana Turismo 2000
e creiamo il turismo Costituiamo con Responsabile -
sostenibile partner nazionali La Lumaca 2006 -
il tour operator fonda Consorzio 20 19
"Compagnia della Concerto, una Iniziano i
MNatura" per il speciale agenzia tutoraggi Certificazione
turismo scolastico di green ambientali di Qualita 150
naturalistico marketing 9001, adozione
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PARIS2015
COP21-CMP11

1 CAMBIAMENTT CLUMATICI
SONO UN FROBLEMA
SLOBALE CON GRAVI
MBIE}
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UNA DELLE
E ATTUALI PER

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT
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Modello 231
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2021
Certificazione
Sistema di
Gestione
Ambientale UMNI EN
150 14001.
Attribuzione del
Rating di Legalita.
Premio nazionale
“Pubblica
Amministrazione
sostenibile e
resiliente”™ nella
categoria
"Formare sui temi
della sostenibilita®™.

LA TUTELA DELL’AMBIENTE
ENTRA NELLA COSTITUZIONE ITALIANA

nodifiche
articai 9e
4] della
Costituzione
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SOSTENIBILITA’

ED ALTRE PAROLE QUOTIDIANE

Oggi tutti | canali di comunicazione riportano parole e
concetti legati alla salvaguardia dell’ambiente, rendendoli
sempre piu familiari.

Mai come ora la popolazione ha la possibilita di accedere
a questi contenuti che influenzano sempre piu spesso le

nostre scelte nell’acquisto dei prodotti di uso commune e

Agenda2030

nei processi decisionali in generale.

Ma da dove nasce la necessita di una simile attenzione?

La Lumaca



LE CIFRE DELL'ANTROPOCENE

SOEE World population growth, 1750-2100
<A Annual growth rate of the world population

La popolazione Il consume di | combustibili Una superficie di suolo
mondiale passa da acqua aumenta di fossili guidano pari alla Russia destinata
1 a 7 miliardi. circa il 600%. I'industrializazione all’agricoltura

La Lumaca



LE CIFRE DELL'ANTROPOCENE

Aumento delle Aumento della Aumento della Aumento delle fonti
emission di gas richiesta di produzione dei di inquinamento
serra energia e materie rifiuti ambientale
prime

La Lumaca



(qdd) YHD auoizeszussuo)

La Lumaca

1750 1760 1770 1780 1790 1800 1810 1820 1830 1840 1850 1860 1870 1880 1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

| 1
| ” i
| ] Wb
: \ i
L} ] 5
| -
\ | 0]
] ] /
] ] 3
: : =)
) | S~
\ | 00
! : —
| | (@)
" : o
h ) S~
| \ wn
: ” ©
(ge}
_ ” o
] ] p
] ] Nflm
] ] s
: u o Q
| | n
” ” 23
a —
! ” : W S
| | | =
| | ) S~ (@}
| | | c un
| : ! @)
" \ | &
(o) . _ | 1 o
- ” _ " ” _ I
| | | | |
o lllllllllll _ll,Olelltll|ll|!00|!ll”| lllllllllllllllllllllllllll TR, TR RS ety 3 W
- 8 ! ” =
s | N | | | W
. T B R T R R R S TEE i N =T <
o 1 _ _ =
= S . S S SR (N L TN SN ISR, v v R ] 7
Q y i | o
] ] ] | t
£ | | | | | B
a lllll o e e ] = = = = o = e = = — T e ——— - —— e - o o o e = - <
e ! | ” ” -
B o R e M N S SR | SR 2
< _ : : _ c
| — | | | o
] ] |} ] F
Y et T ——, R e —_—— | SR (ST e | NS TV MR g N A T 4
f i i T T T T T i T T i i T
S & B R E 2 8 2 8§ £ B 2 R B B

(qdd) 0N @ (wdd) S0y auoizeszusduo)

CO,

subito un notevole aumento rispetto

O
-
-
©
c
©
S
| -
Q
%
0
©
@)
'S
S
O
-
=
o
[
o
&
| -
T

all'epoca pre- industriale:

*+47% d
*+ 150 % di CH,




Il cambiamento climatico che oggi
stiamo vivendo e caratterizzato dalla

sua velocita, che non sta

richiedendo scale di migliaia o

centinaia di anni, ma di decine di

anni.

Guardiamo |l ed osserviamo
I'andamento della temperatura dal

1884 ad ogg!!

[°cl Global temperature change over the last 2019 years
7 [
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https://www.youtube.com/watch?v=S0c3jzdYrsg

DA DOVE PROVENGONO I Where do greenhouse

gas emissions

GAS CLIMA ALTERANTI come from?

6.4%
BUILDINGS

ELECTRICITY
& HEAT

Ogni settore economico comporta la produzione di
gas clima alteranti, che si formano durante
I’estrazione delle materie prime, la produzione del

bene di consumo, la sua distribuzione, 1l suo utilizzo

1495
TRANSPORTATION

ed il suo smaltimento.
La causa principale di questo fenomeno e la centralita

di alcune fonti energetiche come | combustibili fossili

UNIVERSITY

[OF] Learn more at

ed il gas naturale lungo l'intero processo. climate.universityofcalfornia.eds

Fonte: https://www.universityofcalifornia.edu/longform/where-do-greenhouse-gas-emissions-come

La Lumaca



QUALI CONSEGUENZE

biodiversita

Siccita e crisi del

settore alimentare

- &

7 b
i~ £ 1%

~ » 1

Ondate di calore
piu intense e

ricorrenti

Aumento degli

eventi climatici

estremi

La Lumaca



QUALI CONSEGUENZE

GRACE Observations of Green land Ice Mass Changes

Scioglimento dei Perdita di Scioglimento delle
ghiacciai delle copertura del masse di ghiaccio
montagne ghiaccio artico continentali

La Lumaca


https://www.youtube.com/watch?v=oqIaWHeV3_Q
https://www.youtube.com/watch?v=n21SGSgesmo
https://gracefo.jpl.nasa.gov/resources/33/greenland-ice-loss-2002-2016/

QUALI SCENARI PER IL
FUTURO

Utilizzando tecniche simili a quelle per elaborare le
previsioni del meteo, gli scienziati hanno creato dei
modelli climatici di base, grazie ai quali e possible
visualizzare delle proiezioni climatiche future
utilizzando come variabili gli scenari possibili,
facendo riferimento soprattutto sul’'aumento o sulla

diminuzione delle emission di gas clima alteranti.

La Lumaca

Fonte: https://www.eea.europa.eu/data-and-
maps/figures/projected-changes-in-average-surface




E’ per esempio possibile definire la

guantita di ecosistemi che

arriveranno ad un «punto di non

ritorno» a seconda delllaumento di

temperatura che si verifichera nei

prossimi decenni

La Lumaca



E guesto cambiamento e
riscontrabile anche su scala locale e

In un arco di tempo molto breve.

La Regione Emilia Romagna ha
reg IStratO n eg I | U Itl m | 60 an nl U n FGURA 2. Valoi medi elle teperature massime estive delI;EmiIia-Romagna nel trentennio

di riferimento 1961-1990.

aumento di temperatura di circa 1°C.

Cio diventa particolarmente evidente
nel periodo estivo piu caldo e

SICCIt0SO.

FIGURA 13. Valori medi delle temperature massime estive dell’lEmilia-Romagna nel periodo
recente 1991-2015.

La Lumaca




PRODUZIONE DI RIFIUTI

La produzione dei rifiuti a livello globale

IBRD 43910 | SEPTEMBER 2018

ha raggiunto | 2,24 miliardi di tonnellate
nel 2020 e si stima che crescera nel
2050 a 3,88 miliardi di tonnellate se |l
mondo continuera sull’'attuale traiettoria.

Figure 2.1 Projected Global Waste Generation == 0 to 0.49
0.50 to 0.99
1.00 to 1.49
. Greater than 1.50

No data
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La produzione media di rifiuti per
persona in Emilia Romagna e di 667
kg circa in un anno quindi circa 1,8

kg circa al giorno.

La media nazionale e di circa 1,5 kg

per abitante al giorno.

Figura 2.20 - Province con produzione pro capite di rifiuti urbani superiore a 600 kg per abitante per anno, anno 2021
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LO SPRECO
ALIMENTARE

A livello globale, circa il 14% del
cibo prodotto viene perso tra |l
raccolto e la vendita al dettaglio,
mentre si stima che il 17% della
produzione alimentare globale totale
vada sprecato: I'11% nelle famiglie,
Il 5% nel servizio di ristorazione e Il
2% nella vendita al dettaglio.

La Lumaca

Sprechi e perdite
alimentari annuali a
livello globale

circa

1 del cibo prodotto nel
/3 mondo viene sprecato.

Cio equivale a

A

miliardi di tonnellate

1 3 di cibo sprecato e
’ costi pari a

N

1 .000 miliardi USD

Fonte | www.fao.org/save-food /resources/infographic/en/

IFCO

di tutta la frutta e la verdura
il 45% prodotte

di tutto il pesce e dei frutti
i D%

; il 30% di tutti i cereali

- 20% di tutti i latticini

il 20 % ditutta la carne e il pollame

A better supply chain serves us all. Let’s eat.



LA RICHIESTA ENERGETICA
IN ITALIA

Fabbisogno nazionale in calo dell'1% Consumi di energia elettrica in Italia Z4Terna
Dicembre 2022

A Driving Energy

rispetto al 2021, fonti rinnovabili al 31%

. mid - . I 31 6 8 mid .Consurpi' _1 5%
della domanda, dato in calo a causa 25 i o e Bl indusrate  ~19%
dicembre 2022 SU DICEMBRE SU GENNAIO- gennaio-

2021 DICEMBRE 2021 dicembre 2022 *Indice IMCEI

soprattutto della crisi dell'idroelettrico:

anche a dicembre e proseguito il trend &
- - . . - 8914/0 Idroelettrico | - T~ 4 Geotermico
che ha caratterizzato gli ultimi mesi i o '(
5 : . 26;9% : g\%\‘ 12,2%
dellanno: flessione del 9,1% per | _ Copertua I . 1 Fotovoltaico
. - . 9 domanda u
consumi complessivi e del 15% per quelli 3,,2;5 : ;
scambiata
| n d U Stl’l a.l | . Con{Esicro Biomasse

La Lumaca



Country Overshoot Days 2023

When would Earth Overshoot Day land if the world’s population lived like...
Dec 20 | Jomoico

Dec 6 | Ecuador
Dec 3 | Indonesio
Feb 10 | Qotor
Nov 25 | Cuba T T, . Feb Mll.uxembowg
Nov 24 | Iraq W

Nov 14 | Guatemala W
Nov 11 | Egypt -_\\\\\\ W
N

Nov 8 | Colombia /N\ & ; Mar 13 | Conado, United Arab Emirates

N éo United States of America
— ~
——

= == Mar 23 | Australia
Mar 26 | Belgium
Mar 28 | Denmark

V = Maor 31 | Finlond
OcllZlElSolvcdorﬁ — or 31 | Finlon
Oct 11| Uzbekiston = Apil 2 | Ropublic of Korea

=L or3 | Sweden
— Apr 6 | Austrio
V Apr 12 | Czech Republic, Netherlands, Norwoy
= April 18 | Slovenia
— April 19 | New Zeclond, Russio
April 21 | Irelond

Sep 12 | Viet Nom
Sep 4 | Algerio *
Sep 3 | Pery, Thailand

Aug 31 | Mexico
May 7 | Portugel
Aug 30 | Venezuelo Moy 12 | Spain

Aug 27 | Ukraine W Moy 13 | Switzerlond
Aug 25 | Costa Rico g \ Mo ? | Bohamas, Chile, ltaly
Aug 19 | Nomibio T TR Mo Montenegro
1 ! MOI 9 | United Kingsclom
Avg 12 | Brazil May 21 | Greece
- rozi May 29 | Crootic
Mo 35 | Hungary
Jul 17 | Paneme June 1 | South Africe

June 2 | China
gl Pﬁ‘rrgulozo o June 11 | Romania

Jun 27 | lran Jun 22 | Turkey
Jun 24 | Argentina

For a full list of countries, visit overshootday.org/country-overshoot-days. 2500
*French Overshoot Day based on nowcasted dato. See overshootday.org/france.

OVERSHOOT Source: National Footprint and Biocapacity Accounts, 2022 Edition g Global Foolprint Network
data.footprintnetwork.org g e e Sence erwoneY

IL CONSUMO DI RISORSE

L'OVERSHOOT DAY IN ITALIA E NEL

MONDO

Fonte:

https://www.focus.it/ambiente/ecologia/overshoot-

day-2021-italia-13-maggio

La Lumaca







I I A z I N I “Le imprese devono pensare si ai profitti
ma anche alla loro responsabilita verso la

societa. Le imprese devono contribuire al
miglioramento della societa se vogliono

“I consumatori vogliono acquistare da : , -
ricevere sostegno finanziario da

aziende che hanno uno scopo. Oggi non basta BlackRock”.
proporre uno shampoo per capelli ancora piu Laurence D. Fink Amm.re delegato
BlackRock

lucenti, se quel prodotto non e sostenibile”.

Alan Jope - Amm.re delegato di Unilever (sino

1/7/2023) . . o -
«| giovani europei piu preoccupati dai

cambiamenti climatici che dalle malattie
infettive. Il 75% di coloro che hannotrai 15 e |
35 anni di eta sono molto o mediamente
motivati a vivere in modo sostenibile»

«l giovani oggi sono connessi, distratti,
infedeli, ma anche impegnati: il 75% dei
teenager e disposto a scegliere un brand per il
proprio impegno sulla sostenibilita,
indipendentemente dal prodotto o servizio che

veicola. E d’altronde questi consumatori del 507.dagglo pzneuro;')eo. Ipsos.per , :
domani costituiranno il 40% del mercato USA #ClimateOfChange ha intervistato giovani

entro il 2024.” tra 1 16 e i 35 anni in 23 Paesi Europel

Sole24 ore
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C T W I v
FARE COMUNICAZIONE AMBIENTALE ‘

La ricerca e la messa in pratica di tutti 1 possibili

canali di contatto con il cittadino per sviluppare

consapevolezza sui temi ambientali e sul proprio -‘E \S
Impatto.

Azioni per diffondere, divulgare e condividere dati,
garantire linformazione, il coinvolgimento, la G
partecipazione e l'adesione del cittadini alle buone

pratiche (stii di vita e comportamenti Eco- N
sostenibili)

4

* Modifica comportamento e stile di vita
« Offre un beneficio per tutti (oggi € domani)

* Richiede impegno e adesione volontaria (o
coercitiva)

« Contrasta la disinformazione

« Genera complessita rispetto al green Mktg

> N
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7/ BUONI MOTIVI PER FARE E
COMUNICARE AZIONI SOSTENIBILI

1. Un obbligo di legge per alcuni, un‘opportunita per tutti
>>500dip/250dip/40mil. > da 11.600 a 50.000 > ITA 150 a 6.000

2. Linee di credito = Prodotti ad hoc > BCE ranking

3. Operatori finanziari/investitori premiano le imprese
sostenibili

4. Reputazione aziendale (solida, autorevole, credibile):
vantaggio competitivo > fidelizz./posizionamento IPSOS 80%

5. Attrattivita dipendenti/clima aziendale 2> 2021: 1,9 milioni

dimesse in Italia; USA: 40 milioni - turnover.

6. Investimento in riduzione dei costi e nuovi mercati

7. Comunicano meglio: cfr sulle performance sociali



GUARDIAMO
INSIEME

ALCUNI ESEMPI?

X

lalumaca



SAVE (o
OUR ©
SPECIES.

Via il coccodrillo: una Lince
Iberica nel logo Lacoste (ma per
beneficienza)

10 specie in via d’estinzione, le piu minacciate

dal pianeta: Pipistrello Yemenita, Antilope dalle corna a vite,

Condor della California, Tigre di Sumatra, Rinoceronte di
Giava..

Capi in edizione limitata esaurite in poche ore

Prodotte 1.775 polo, corrispondenti al numero
totale di animali presenti in natura

In collaborazione con IUCN - Unione
Internazionale per la protezione della natura

SOCIAL #facebook #twitter #instagram










S

Creare solide
Coinvolgere i § Partnership con i
lavoratori & fornitori Trovare accordi
costruire una per risolvere le

cultura della sfide normative
sostenibilita

Dare priorita
alle attivita di
riduzione rifiuti

3

Raggiungere lo
Zero Landfill

\Y 8

pr%eg’:’:::"':o - @ Investire per il
Zero Landhll continuo
s miglioramento

2

Tracciarei dati Condividere le

relativi ai rifiuti

Best Practices
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THE FOUR Ac

TIONS of
ACTIVE SURF

ACEse

L"'TIQACT LTS AND ANTISAL

ANTEPSLLUTION

SULP-CLEAMIas
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SECOND SUbitU IL PROGETTO
SECOND HAND EFFECT 2018 secondhandeffect.subito.it
HAND

PROMESA SPOT
RADIO:
«Comprando o

EMISSIONI RISPARMIATE PER OGNI OGGETTO USATO ACQUISTATO

vendendo prodotti di 250kg 5.600kg 270kg 72k 13,4kg
2CO: 2 CO: 21 CO: 2 CO: 2 CO:

seconda mano state ] ; ] |
combattendo I @ @ — % m

cambiamento climatico

perche allungate la vita

- 69k 75k 220k 1.2k 13,6k
di un prodotto e o 0O o O 5 CO: o 0O 5 GOy
| |

contribuite alla evitare le \ x% ,_—lj-_, éf'sé
emissioni di co2 per la C&@ :

re al | Z Z a.Z | O n e d | n U OVi EMISSION! DERIVANTI DALLA PRODUZIONE DEGLI OGGETTI SECONDO VL. ISTITUTO SYEDESE DY RICERCA PER LAMBIENTE










LA PROMOZIONE DELLA SOSTENIBILITA" DI PRODOTTO

Scopo: promuovere la riciclabilita e la sostenibilita del contenitore per bevande Tetra Pak e la sua filiera di riciclo e recupero

Azioni: - Campagne di comunicazione e informazione ambientale in co-marketing con PA e Partner
- Sampling marketing di prodotto
- Green social marketing (Tiriciclo e Naturalmente)
- Kit Didattici per le scuole, photocontest e videocontest, EcoTeatro
- Numero Verde

3.500 COMUNI ITALIANI COINVOLTI - 23 milioni DI PERSONE RAGGIUNTE - 500 campagne territoriali dal 2005

g e T I
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LA LISTA D'ATTESA: qual e la
sensazione di aspettare a lungo un
trapianto?

THE
WAITING
TICKET

WHAT IS THE FEELING OF WAITING FOR

A LONG TIME FOR AN ORGAN TRANSPLANT? 2 79 5 1

POSITION

N LINE WAITING TO

CHALLENGE EIVE AN ORGAN TRANSPLANT
i 3 Be an organ donor.

In Brazil, the waiting list for an organ transplant is huge. Tell your family

www.santacasasp.org.br

Santa Casa Hospital needed to encourage people
to become donors and reduce those waiting lines. Your yes! pPRasmeri e

SOLUTION

We made people feel what it is like to be waiting for an organ
transplant in a very long line. Therefore, we replaced the
passwords given with the actual position number in the line

for an organ transplant, a number much higher than expected.,

Santa Casa
de Sao Paulo




Un tentativo interessante di superare Il tono di voce che spesso
caratterizza le campagne contro I'abbandono deil cani.







GRAZIE.

COPYRIGHT E RISERVATEZZA

Le proposte presentate in questo documento sono di
esclusiva proprieta di La Lumaca e non possono essere
divulgate a terze parti esterne all’azienda né essere
utilizzate se non solo dopo averne regolarmente
acquisito i diritti.

Guido Ricci

[in]
lalumaca

“Da piu di 40 anni facciamo delle nostre convinzioni il nostro
lavoro, del nostro stile di vita una professione.”



https://www.linkedin.com/in/ricci-guido
https://www.linkedin.com/in/ricci-guido
https://www.linkedin.com/in/ricci-guido

